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Marka Konseyi neden kuruldu?

e Dunyanin ilk 10 ekonomisi arasinda yer alabilmek icin
daha yuksek katma deger Gretmek gerek.
e Bu yolda “markalasma” 6nemli bir kaldirac.
e Ne yazik ki “markalasma” Glkemizin gindemine gec yerlesti.
e Eksikligimizi hep birlikte firsata dénlistirmemiz gerek.
e Bunun icin uzman bilgisi 6nkosul ve Glkemizde bu uzmanlar var.
e Bu amacla, dlkenin marka danismanlari ve yoneticileri

Marka Konseyi catisi altinda bir araya geldiler.




2023’te katma degeri artirabilmek igin

Hepsi bir arada olmali ve
nihayetinde marka olmayi
Tasarim Inovasyon | Markalasma hedeflemeli.

Katma Deger Yaratmak Sonucta urdnlerin

benzeri yapilabilir ama
markalar kalicidir.
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Ulke olarak mevcut varliklarimiz 6évgiiye deger

e 77.6 milyon dinamik nufus,
e 820 milyar dolar milli gelir,
e 160 milyar dolar ihracat.

Diger yandan

Turkiye'nin ulke olarak marka degeri Brand Finance 2014 verilerine gore

751 milyar dolar

Marka degeri acisindan dinyada 19’uncu, Avrupa’da 9’uncu sirada.



Ancak en degerli 100 markamiz bir TOYOTA etmiyor

Turkiye’nin En DegeHi 100 Markasinin Toplam Degeri

$30.849.000.000

Brand Finance Turkey 100, June 2014



Dinyanin ilk 500 markasi arasinda Tiirk markasi yok

Total Brand Value Total Brand Value CBt:::g:flIJuS% Brand Value Number of Brands Number of Brands
2014 (USD bn) 2013 (USD bn) Change (%) in Top 500 2014 in Top 500 2013

United States 1,908.6 16146 2940 18% 185 185
Japan 376.7 338.7 38.0 11% 42 49
Germany 3240 247.0 77.0 31% 32 33
France 266.0 2125 53.4 25% 37 31
UK 262.1 218.4 437 20% 35 32
China 229.0 185.3 437 24% 27 26
South Korea 162.0 132.8 192 14% 12 14
Switzerland 120.8 97.3 19 19
Netherlands 112.0 93.8 12 11
Spain 76.2 706 10 10

Canada 75.4 740
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Italy 57.2 51.3 G I b I 8 8
Sweden 5438 50.5 O a 7 8
Australia 50.3 439 8 8
Russia 422 48.4 8 8
Brazil 37.8 59.9 5 9
India 357 408 5 6
Norway 15.8 16.5 o 3
Denmark 10.2 7.0 3 2
Austria 9.6 3.7 2 1
Malaysia 9.2 9.9 1 2
Uae 8.9 7.3 2 2
Saudi Arabia 8.0 33 2 1
Mexico 7.8 17.8 2 4
Chile 74 3.0 2 1
Singapore 7.3 93 -2.1 -22% 2 3
South Africa 54 52 0.2 4% 1 1
Luxembourg 48 3.8 1.0 26% 1 1
Taiwan 3.8 3.0 0.7 25% 1 1
Thailand 37 26 1.1 44% 1 1
Portugal 3.1 2.8 0.3 11% 1 1



Marka Konseyi’'nin manifestosu

Marka Konseyi’nin amaci
is dinyasina ve kamu kuruluslarina
markalasmada;

¢ vizyon kazandirmalk,
e yol gostermek ve
e cesaret vermektir.



Marka Konseyi’'nin manifestosu
Sonucta, Turkiye’de dogru marka bilincini gelistirerek,

e markalarimizin daha yliksek katma deger yaratmasi,

e marka degerlerinin artmasi,

¢ pazarlama eko sisteminin bliiyumesi ve

¢ markalasmanin lilke ekonomisine katkilarinin
somut verilerle kanitlanmasi hedeflenmektedir.



Marka Konseyi’nin bliyuk hayali

e Turkiye’de marka bilgisinin dogru bir sekilde
vaygin olarak kullaniimasini saglamak,

e Turkiye’nin marka birikimini global duzeyde
rekabet edecek seviyeye tasimaktir.



Turkiye’de bu birikim var mi?

e Turkiye’de goreceli olarak gec gelismis olsa da,
marka yonetimi seksenlerin sonundan itibaren
icra edilmeye baslandi.

e Son 25 yilda bu konuda dunya capinda uzman
profesyoneller, akademisyenler ve danismanlar yetisti.



Mevcut Uyeler (soyadi sirasina gore)

b

Serfinaz Altun

Turgay Adiyaman  Temel Aksoy Bora Algi Asude AIayll

Yunus Baran Gulfidan BARIS Ismail Bayazit Derya BILAL Ali Atif Bir Guven Borga



Mevcut Uyeler

Ali Gokce Ertan Bulent Fidan Emel GOKER
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: N Cihan Kirimli
Gage KANAT ecdet KARA

sule Kutlay Tulin Turanli LEHY



Mevcut Uyeler

Eren OZATA

Serdar Oztiirk

/Serhan Ok Dilek Ozman Hakan Senbir

Murat aylan Faruk Sener
9 Barig Topkaya Selim TUNCER NUkhet Vardar



Kurumsal Uyeler

Ekim ayinin ilk haftasi kurumsal ¢agrilar yapilmaya basland



Yonetim Kurulu

Giiven BORCA Muhterem iLGUNER Tilin Turanh LEHY
Baskan Baskan Yardimcisi Baskan Yardimcisi

Biilent FIDAN Murat SAYLAN Cihan KIRIMLI Dilek OZMAN
Sekreter Sayman Uye Uye



Yonetim Kurulu

Guven Borca (Baskan)

Muhterem ilgiiner (Baskan Yardimcisi)
Tulin Turanh Lehy (Baskan Yardimcisi)
Bllent Fidan (Sekreter)

Murat Saylan (Sayman)

Cihan Kirimli (Uye)

Dilek Ozman (Uye)



Marka

Konseyi

Reklam,
PR ajanslan,

diger arastirma ve Marka Konseyi herkesle
Ralomaniik ¢ : isbirligi icinde olacak.

sirketleri

Is Diinyasi,
Kamu ve STK



arka Konseyi:
Turkiye’nin

Marka Potansiyelini
tesler.




Bizi izleyin...

www.markakonseyi.org
Linkedin Grubu: Marka Konseyi
@Marka Konseyi

Daha fazla bilgi icin:

Ozan Hacibektasoglu

0533 627 6125 /0216 469 3935
ozan@markakonseyi.org
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